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Policy for reklam i det offentliga rummet

Bakgrund och syfte med policyn

Fragan om reklam* i det offentliga rummet har aktualiserats péa flera hall i var
organisation. Kommunen ser en 6kad efterfragan fran privata aktorer pa att
satta upp reklambudskap, och internt har behovet lyfts av platser att sprida
information pa. En 6vergripande policy for hantering saknas och har
efterfragats av bland annat stadsbyggnadskontoret, hamn- och
gatuférvaltningen och kommunstyrelsens forvaltning. Policyn syftar till att
vara viagledande genom att klargéra kommunens syn pa och férhallningssatt
till reklam i det offentliga rummet, sa att vi kan agera langsiktigt och ta ansvar
for att reklaminslag i staden sker pa ett mer genomtankt satt. Med policyn som
grund skapas bittre forutsittningar att vidareutveckla mer detaljerade
riktlinjer for berorda forvaltningar.

*Reklam i detta ssmmanhang, nir en extern aktor ar inblandad, har oftast ett
kommersiellt syfte medan internt fokus ligger pa information och
marknadsforing av var verksamhet och evenemang. Det ska inte blandas ihop
med hianvisningsskyltar eller verksamhetsskyltar som till exempel anger
namnet pa en butik eller en restaurang.

Varbergs kommun tar ett aktivt ansvar

Vid beslut som innebar reklam i det offentliga rummet ska kommunen alltid ta
ett aktivt ansvar vad giller estetisk utformning. Placering av reklam ska ske
med stor hansyn till omgivningen och vigas mot samhallsnyttan och hur det
paverkar stadens attraktivitet.

All forekomst av reklam, oavsett det 4r av kommunen tillhandahallna
affischeringsplatser, digitala informationstavlor, reklamfinansierad
evenemangsinformation eller andra reklaminslag, ska kinnetecknas av att det
halls snyggt och vilvardat.

Gemensamt for all skyltning dar Varbergs kommun ar avsandare ar att bild-
och textmaterial ska utformas i enlighet med Varbergs kommuns
varumarkesplattform och grafiska profil.
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Skyltar pa allman plats och pa privata fastigheter

Varbergs kommun ska vara restriktiv med att bevilja bygglov och andra
tillstdnd for bade analoga och digitala skyltar, utifran ett gestaltningsmassigt
perspektiv utmed allménna vagar pa saval allméan plats som pa privata
fastigheter. Restriktiviteten géller i synnerhet utmed entréer och infartsviagar
till centralorten, men ocksa till serviceorterna. En mer generos tillimpning och
storre skyltskala kan accepteras vid evenemangsplatser, vid
verksamhetsomraden (industriomraden) och pa mindre exponerade platser i
ytteromraden samt pa landsbygden, dir kringliggande landskap och
vegetation anvands som stod for att skapa en harmonisk helhetsbild.

Vid ansokan om skyltning pa fasader och byggnader utmed landsvag och i
innerstad sker handldggning och tillimpning i enlighet med upparbetad praxis
och gillande riktlinjer for tillfallig affischering och skyltning i innerstaden.

Digitala skyltar utmed E6:an

Varbergs kommun stiller sig positiv till mgjligheten att exponera egna
budskap pa digitala skarmar pa strategiska platser utmed E6:an inom
Varbergs kommun. Skirmarna bor dgas av Varbergs kommun, genom
kommunstyrelsens forvaltning, som darmed kan sakerstilla att budskapen
som presenteras bidrar till att stirka Varberg kommuns varumarke, Varbergs
destinationsutveckling samt har ett brett allmanintresse. Platsen kan dven
upplatas till extern annonsor mot betalning. Annonsoren och Varbergs
kommun star dd som gemensam avsidndare. Utgangspunkten ar att budskapet
ska bidra till att stirka Varbergs kommuns varumérke, som en kreativ och
inspirerande plats, i enlighet med Varbergs kommuns varumarkesplattform.

Reklamfinansierad samhaélls- och
evenemangsinformation i innerstaden

Kommunen har behov av att na ut med information och av att marknadsfora
sig. Varbergs kommun stiller sig darfor positiv till mojligheten att samverka
med nagon extern aktor, dir kommunen far utrymme att exponera budskap
utan kostnad, mot att aktéren i gengéld far exponera reklambudskap i
offentliga rummet. Det kan till exempel ske i form av digitala annonsskyltar.
I en eventuell kommande avtalsteckning ska etiska aspekter vad det géller
reklambudskapens innehall beaktas och omndmnas. Kommunens egna
budskap ska innehélla information om kommunens verksamhet och
utveckling, och/eller marknadsfora evenemang med mal att férenkla for
manniskor, skapa stolthet och stiarka Varbergs varumarken.

Varbergs kommun ska fortsatt varna den kulturhistoriska miljon i innerstan
genom en sparsam skyltning. Platserna ska viljas med omsorg och med en
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stravan att upplevas som ett s naturligt inslag som mgjligt i stadsmiljon,
exempelvis utmed handels- och kollektivtrafikstrak. I vanlig ordning kravs
upplatelse av allmén plats och att byggnadsnamnden provar drendet utifran
PBL (plan- och bygglagen).

Sarskild omsorg vid kulturhistoriskt intressanta platser
och byggnader

Reklamskyltning far ej ske vid sarskilt kulturhistoriskt intressant platser och
byggnader. Exempelvis ska strandpromenaden, kallbadhuset, Societetsparken
och omrédet runt Varbergs fastning vara reklamfria zoner. Undantag kan
goras i samband med tillfalliga evenemang.

Fortydligande: Vid verksamhetsskyltning pa kulturhistoriskt intressanta
byggnader stills sarskilda krav. Skylten far inte stora viktiga byggnadsdelar
eller detaljer och det stills hogre krav pa att skylten anpassas estetiskt till
byggnaden, genom att exempelvis anvianda friliggande bokstaver.

Lagrum

Lagrum och tillstindshantering att beakta infor beslut om reklam i det
offentliga rummet reglerar till exempel tillganglighet, framkomlighet,
trafiksakerhet och stadsmiljo.



